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EXPORTACIONES DEL ECUADOR
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Las exportaciones no petroleras han registrado una participacion del o USD'
77,8% durante el primer trimestre del ano 2026, incrementandose respecto g .
al mismo periodo del ano 2025, cuando alcanzaron el 75,8% de H
participacion. En términos de valor, estas exportaciones crecieron un 3,7% g 7'307 mlllones
interanual, totalizando USD 7.307 millones. Este resultado refleja un o)
desempeno positivo y sostenido de este segmento, que continua '5 % TM'
consolidandose como un pilar clave para el crecimiento economico del pais. © E *
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Las exportaciones petroleras representaron el 22,2% del total exportado del 3_0 3‘562 mll
periodo analizado, reduciéndose con respecto al afo anterior (24,2% de Q--b
participacion). El valor de estas exportaciones petroleras han disminuido en X0
7.4%. Durante este periodo, el precio promedio del barril de petroleo Ll o

exportado fue de USD 72,32.

El comportamiento de los dos componentes (petrolero y no petrolero) ha
resultado enunincremento del 1,0% en las exportaciones totales de Ecuador
durante el 2026. Cabe destacar que, este dinamismo en las exportaciones no
petroleras ha contribuido a mitigar el impacto en el comercio exterior
derivado de la caida en las exportaciones petroleras del bloque ITT,
afectadas tanto por la reduccién de precios como por la menor produccién
tras su cierre. En ese sentido, el impulso del sector no petrolero ha sido
fundamental para sostener el desempeiio global del comercio ecuatoriano
en un contexto desafiante.
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El indice de términos de intercambio (ITI') no petrolero pasé de 1,28 en el primer trimestre del afio 2025 a 1,29
en el mismo periodo en el afio 2026, lo que refleja una mejora en los precios de los productos exportados por
Ecuador en comparacion con los bienes importados. Esto indica que Ecuador obtuvo méas productos importados
por cada unidad de exportacion en 2026, gracias a precios mas favorables para sus exportaciones.

Numero de empresas exPortadorasz El numero de empresas exportadoras se
ha incrementado en 0,6%; es decir que,

ene-mar ene-mar | % crecimiento durante el primer trimestre del ano 2026
se han registrado un crecimiento de 22

2025 2026 2026 empresas exportadoras, comparado con

0.6% el mismo periodo del ano 2025.
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Principales destinos de las exportaciones no petroleras (valor y volumen)
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Durante el primer trimestre de 2026, China se consolidé como el principal destino de las exportaciones no petroleras del
Ecuador, al concentrar el 24% del total exportado, reafirmando su papel estratégico dentro de la insercién comercial del
pais. Este desempeno evidencia la relevancia del acuerdo comercial vigente y la solidez de la demanda china por productos
ecuatorianos, particularmente en bienes primarios y de alta demanda internacional. A China le siguieron Estados Unidos, la
Union Europea, Rusia y Colombia; en conjunto, estos cinco destinos representaron el 76% de las exportaciones no
petroleras ecuatorianas, lo que refleja la importancia de los principales socios comerciales, pero también la necesidad de
continuar fortaleciendo una estrategia de diversificacion de mercados.

En el caso de China, el crecimiento observado durante el primer trimestre de 2026 se sustenté no solo en la expansion de
productos que han ganado espacio en este mercado, como camaroén, concentrado de plomo y cobre, y otros productos
mineros, sino también en el aumento relevante de las exportaciones de banano. Esto evidencia una mayor diversificacion
dentro de la canasta exportadora hacia dicho destino, aunque todavia con una alta participacion de productos
concentrados en pocos sectores. Por su parte, Estados Unidos destacé por el dinamismo de las exportaciones de
camaron, banano y oro, consolidandose como un mercado clave para productos agroindustriales, acuicolas y mineros. En
el caso de la Union Europea, el crecimiento estuvo explicado principalmente por mayores envios de banano, otros
productos mineros y café industrializado, lo que confirma la importancia del bloque europeo como destino de productos
tradicionales y con valor agregado.

No obstante, la elevada participacion de estos destinos también muestra que el desempeno exportador no petrolero del
pais continua altamente condicionado por la evoluciéon de pocos mercados. Esto implica que variaciones en la demanda,
precios internacionales, condiciones logisticas, requisitos sanitarios o medidas comerciales en estos socios pueden tener
un efecto significativo sobre el resultado total de las exportaciones.

En términos de concentracion geogréafica, el indice Herfindahl-Hirschman (IHH) de las exportaciones no petroleras del
Ecuador pasé de 0,15 en el primer trimestre de 2025 a 0,16 en el primer trimestre de 2026, lo que indica un leve
incremento en la concentracion de destinos. Aunque el nivel se mantiene relativamente moderado, la tendencia evidencia
que el crecimiento reciente ha estado impulsado, en mayor medida, por los principales socios comerciales.

Principales productos de exportacion no petrolera
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Camaron 1.888 2144 27% 29% 14% 326 372 14%

Banano 1.063 N 1.190 N 15% 16% N 12% 1.732 1.888 9%
/
Concentrado
plomo/cobre 364 < 625 5% 9% N 7% 151 175 16%
ﬂ Cacao 1.208 N 44] N 17% 6% N -64% 128 P 98 -24%
Otros productos
mineros 244 N 409 N 3% 6% N 68% 49 P 16) 13%
Pescado
ematado 421 405 6%  _ 8% 4% 93 88 5%
* N oro 228 348 | 3% 5% | 53% 0,003  _ 0,003 2%
FI
-Natt.’:z.is 303, 34 4% 4% 4% | 49 Bl 3%
" Elaborad
de cacao . 126 102 2% 1% -19% 1 13 4%
Extractos de
Eaceitesvegetale& 55 99 1% 1% P 79% 41 85 N 107%
SUBTOTAL TOP 10 5.899 6.074 84% 83% 9% 2.580 2.826 79%
Resto productos 1.149 1.232 16 % 17% 7% 718 736 21%
TOTAL 7.048 7.307 100% 100% 4% 3.298 3.562 100%

/03



En cuanto ala concentracion de la canasta exportadora no petrolera, el indice Herfindahl-Hirschman (IHH?) pasé de
0,092 en el primer trimestre de 2025 a 0,086 en el primer trimestre de 2026, lo que evidencia una ligera
disminucion en la concentracion por productos. Este resultado sugiere una mayor diversificacion relativa de la
oferta exportable, aunque la estructura continta concentrada en un grupo reducido de bienes que explican la mayor
parte del desempeno no petrolero.

Durante el primer trimestre de 2026, el camaron se consolidd6 nuevamente como el principal producto de
exportacion no petrolera del Ecuador, con una participacion de 29% del total exportado y un crecimiento
interanual de 14%, tanto en valor como en volumen. Le siguieron el banano, con una participacion de 16% y un
crecimiento de 12% en valor; los concentrados de plomo y cobre, que alcanzaron el 9% del total exportado y
registraron un incremento de 71%; y el cacao, que redujo su participacion de 17% a 6%, como resultado de una
caida de 64% en valor y 24% en volumen.

En conjunto, los diez principales productos no petroleros sumaron USD 6.074 millones durante enero-marzo de
2026, lo que represento el 83% del total exportado. Si bien este grupo registré un crecimiento de 3% frente al
mismo periodo de 2025, su volumen aumenté en 10%, al pasar de 2.580 mil TM a 2.826 mil TM. Esta diferencia
muestra que el desempeno positivo estuvo explicado principalmente por una mayor colocacion fisica de
productos en el exterior, mientras que el crecimiento en valor fue mas moderado, condicionado por la caida de
precios o valores unitarios en ciertos productos, especialmente cacao y elaborados de cacao.

Dentro del Top 10, los mayores crecimientos en valor correspondieron a extractos y aceites vegetales, con un
incremento de 79%; concentrados de plomo y cobre, con 71%; otros productos mineros, con 68%; y oro, con 53%.
Estos resultados evidencian un mayor peso de los productos mineros y de ciertos bienes agroindustriales dentro de
la canasta exportadora no petrolera. En contraste, los productos vinculados al cacao presentaron una contraccién
importante: el cacao en grano cayo 64% y los elaborados de cacao disminuyeron 19%, reflejando un ajuste
significativo frente al comportamiento excepcional observado en 2025.

Por su parte, el resto de productos no petroleros alcanzé USD
1.232 millones durante el primer trimestre de 2026, con un
crecimiento de 7% y una participacion de 17% en el total
exportado. Este comportamiento, junto con la reduccion del
IHH, sugiere un leve avance en la diversificacion de la canasta
exportadora, en la medida en que los productos fuera del Top
10 aumentaron su peso relativo frente al ano anterior. No
obstante, la estructura exportadora continua concentrada en
bienes primarios, agroindustriales y mineros, por lo que el
principal desafio sigue siendo ampliar la oferta exportable
hacia productos con mayor valor agregado, mayor diferencia-
ciony presencia sostenida en nuevos mercados.

A partir de esta estructura, se presenta a continuacion el
analisis individual de los diez principales productos de
exportacion no petrolera durante el primer trimestre de
2026, con énfasis en su evolucion en valor, volumen, participa-
ciony principales destinos.

2. Elindice Herfindahl-Hirschman (IHH) mide la concentracion de las exportaciones de un pais en determinados mercados. O 4
En términos sencillos, este indice muestra cuan dependiente es un pais de unos pocos destinos para sus exportaciones. Cuanto mayor sea el valor del IHH, /I
mas concentradas estan las exportaciones en pocos paises. Si el valor es bajo, significa que las exportaciones estan mas diversificadas entre varios destinos.
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1% 42% 155 190 22% ,  51%
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Ikl Guatemala 2% | 2% 3 5 63% | 1%
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SUBTOTAL TOP5 17% 90% 288 337 17% 91%
Resto destinos 7% 10% 38 35 -7% 9%
TOTAL 14% 100% 326 372 14% 100%

El camardn se consolido como el principal producto de exportacion del
Ecuador. En el primer trimestre del afio 2026, las exportaciones de
camaron alcanzaron USD 2.144 millones, lo que representa un
incremento del 14% respecto al mismo periodo en el afo 2025,
equivalente a USD 256 millones adicionales en valores FOB.

En términos de volumen, el desempeno también fue favorable: las
exportaciones también crecieron 14%, es decir, se enviaron al exterior
aproximadamente 47 mil toneladas meétricas adicionales en
comparacion con el primer trimestre del ano 2025. Esta expansion
simultanea en valor y volumen refleja una mayor colocacién del
producto en los principales mercados.
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % crecimiento

2025 2026 2026
p 5. 96 106 10,4%

El numero de empresas exportadoras de camardn aumento entre enero y
marzo de 2026. En 2025 se registraban 96 empresas, mientras que en
2026 la cifra subi6é a 106, lo que representa 10 empresas adicionales
incorporadas a la actividad exportadora.

Este crecimiento evidencia un sector mas activo y competitivo, donde

cada vez mas empresas encuentran oportunidades para ingresar a los

mercados internacionales. Tambien refleja el buen desempeno del

camaron ecuatoriano y el ambiente favorable que ha impulsado a nuevos
Fuente: BCE actores a participar en la cadena exportadora.

Segun los ultimos datos disponibles en TradeMap', Ecuador se posiciona como el primer exportador
de camaron a nivel mundial, consolidando su liderazgo global en el sector acuicola. Este resultado es
fruto de un modelo productivo altamente tecnificado, con elevados estandares de calidad,
trazabilidad, sostenibilidad y eficiencia logistica.

Durante el primer trimestre del ano 2026, China se mantuvo como el principal destino del camaroén
ecuatoriano, concentrando el 42% del valor total exportado. Las ventas hacia ese mercado
registraron un crecimiento del 21% frente al mismo periodo de 2025, lo que equivale a
aproximadamente USD 157 millones adicionales. Este desempeno confirma la consolidacion del
camaron ecuatoriano en el mercado chino y la capacidad del sector para adaptarse a sus exigencias
sanitarias, logisticas y comerciales.

Por su parte, Estados Unidos, Guatemala y Rusia también registraron crecimientos relevantes en sus
compras durante el periodo analizado, diversificando parcialmente el riesgo comercial y fortaleciendo
la presencia del producto en mercados de alto poder adquisitivo. En conjunto, los cinco principales
destinos —China, Estados Unidos, Union Europea, Guatemala y Rusia— concentraron el 90% del valor
total exportado en el primer trimestre del aiio 2026, lo que reafirma el alto grado de concentracion
geografica del sector acuicola en mercados estratégicos.

Adicionalmente, resulta importante destacar el dinamismo de destinos emergentes que, aunque no
forman parte del top cinco tradicional, evidencian crecimientos significativos:

Colombia se posicioné como el octavo destino del camarén ecuatoriano, con un crecimiento del
18%, pasando de USD 18 millones en el primer trimestre del ano 2025 a USD 21 millones en el ano 2026,
Ecuador se mantiene como el principal proveedor de camaron para este mercado, fortaleciendo su
liderazgo en Centroamérica.

Canada ocupé al décimo lugar como destino de exportacion, registrando un notable crecimiento del
50%, al pasar de USD 10 millones en en el mismo periodo en el afno 2025 a USD 15 millones en el afo
2026. De acuerdo con datos de TradeMap, Ecuador se ubica actualmente como el quinto proveedor de
camaroén para este pais, o que refleja oportunidades crecientes en este mercado.

Perd mostro uno de los crecimientos mas extraordinarios, con un aumento del 492%, pasando de
USD 1 millon en el periodo de enero a marzo en el aino 2025 a USD 5 millones en el mismo periodo en
el ano 2026, ubicandose como el décimo octavo destino. Segun datos de TradeMap, Ecuador se
consolidé como el segundo proveedor de camardn para este mercado, superado por Argentina.

1. Fuente: International Trade Center (ITC)de la Organizacion de Naciones Unidas y Organizacion Mundial del Comercio I/ O 6



TOP 5 USD millones  USD millones V % P;/:t
ariacion 3
DESTINOS | o050 | el USD 2026 (USD)
- Unién
Europea . 349 | 406 16% 34% 527 618 17% 33%
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B Rusie 207 268 30% 23% 390 449 15% 24%
AN / / /7 | \ /
i Estados
Unidos 152 173 14% N 15% 245 261 N 7% , 14%
Arabia
Saudita N 47 N 54 14% 4% 80 84 5% 4%
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Turquia 44 53 20% o 4% 74 9%  26% | 5%
SUBTOTAL TOP 5 799 954 19% 80% 1.316 1.505 14% 80%
Resto destinos 265 236 -11% 20% 416 383 -8% 20%
TOTAL 1.063 1.190 12% 100% 1.732 1.888 9% 100%
X El banano se mantiene como el segundo producto de

exportacion no petrolera del Ecuador, con ventas que
alcanzaron USD 1.190 millones en el primer trimestre del
ano 2026. Este resultado representa un crecimiento del
12% respecto al mismo periodo delano 2025, equivalente a
USD 127 millones adicionales en valores FOB, lo que
confirma la resiliencia y competitividad del sector
bananero en los mercados internacionales.
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento

2025 2026 2026
E 252 246 -2.4%
= 1] -

Las empresas exportadoras de banano pasaron de 252 en el periodo
de enero a marzo del aino 2025 a 246 en el mismo periodo en el aiio
2026, lo que representa unareduccion de 6 empresas en la actividad
exportadora de este producto.

Si bien el cambio es leve, evidencia que algunos actores dejaron de
participar en el mercado internacional, manteniéndose el resto de

Fuente: BCE empresas activas en el sector.

Entérminos de volumen, el desempeno también fue positivo: las exportaciones aumentaron 9%, lo que significo
el envio de aproximadamente 156 mil toneladas métricas adicionales en comparacion con el primer trimestre
del aino 2025. Esta expansion tanto en valor como en volumen refleja una combinacion de mayor demanda
externay condiciones de mercado favorables.

Durante el primer trimestre del ano 2026, la Union Europea se consolidé como el principal destino del banano
ecuatoriano, concentrando el 34% del valor total exportado. Los envios hacia este bloque crecieron 16% en
valor, lo que equivale a USD 57 millones adicionales frente al mismo periodo en el ano 2025. En volumen, el
incremento fue de 17%, evidenciando una demanda sostenida y estructural del mercado europeo, donde el
banano ecuatoriano mantiene un posicionamiento consolidado gracias a su calidad, cumplimiento de estandares
fitosanitarios y acuerdos comerciales vigentes.

En segundo lugar se ubicd Rusia, con una participacion del 23% del total exportado. Las ventas hacia este
mercado aumentaron 30% en valor FOB y 15% en volumen, confirmando su recuperacion como destino
estratégico para el banano ecuatoriano y reflejando una mayor estabilidad en los flujos comerciales hacia ese
pais.

Las exportaciones hacia Estados Unidos también mostraron un comportamiento favorable, con un
crecimiento del 14% en valor FOB y del 7% en volumen, alcanzando USD 173 millones y representando el 15% del
total exportado. Este desempeno reafirma la importancia de este mercado dentro de la estrategia de
diversificacion geografica del sector.

En conjunto, los cinco principales destinos —Union Europea, Rusia, Estados Unidos, Arabia Saudita y Turquia —
concentraron el 80% de las exportaciones de banano en el primer trimestre del afo 2026, consolidandose
como mercados estratégicos y evidenciando un alto grado de concentracion geografica en el comercio del
producto.

En cuanto a destinos emergentes, destaca el desempeno de China, que se posicioné como el sexto mercado
para el banano ecuatoriano. Las exportaciones hacia este pais crecieron 27%, lo que significo USD 10 millones
adicionales respecto al mismo periodo en el afno 2025.

Argentina ocupo el séptimo lugar en el ranking de destinos, con un crecimiento del 9%, equivalente a USD 3
millones adicionales en comparacion con el ano anterior, lo que refleja una recuperacion de la demanda en el
Cono Sur.

Finalmente, aunque aun con una participacion reducida, Siria mostré un crecimiento significativo del 194%,
pasando de USD 1 millén en el periodo de enero a marzo en el aio 2025 a alcanzar USD 3 millones en el periodo
en el aino 2026, ubicandose en el puesto 20 del ranking de destinos. Este comportamiento, si bien parte de una
base baja, refleja oportunidades puntuales de expansion hacia nuevos mercados.
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Concentrado

plomo/cobre

TOP 3 USD millones  USD millones v % . t
2025 2026 ariacion ar
DESTINOS (ene-mar) (ene-mar) usD 2026 (USD)

China
L 612 7% | _982% 19% 98,6%

. ."e“" 17 1 -36% 1,8% 5 3 -52% 14%
\ / AN

’//.‘\“ Coreadel

N 0,5 0 -100% 0,0% 0,2 0 -100% 0,0%
\ / AN

SUBTOTAL TOP 3 364 623 71% 100% 151 175 16% 100%

Resto destinos - - - = - - - _

TOTAL 364 623 N% 100% 151 175 16% 100%

El concentrado de plomo y cobre se consolidé como
el tercer producto de exportacion no petrolera del
Ecuador en el primer trimestre del afo 2026,
alcanzando un valor de USD 623 millones. Este
resultado representa un crecimiento significativo del
71% respecto al mismo periodo en el ano 2025,
equivalente a USD 259 millones adicionales en
ingresos FOB, reafirmando el creciente protagonismo
del sector minero dentro de la estructura exportadora
del pais.
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NUumero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento
2025 2026 2026

23 18 -21,7%
~—— ~ ~—

Las empresas exportadoras de concentrados de plomo y cobre
disminuyeron en 5 tanto en el primer trimestre del ano 2026 con
respecto al mismo periodo en el ano 2025, es decir una variacion de
-21,7%.

Este resultado muestra que el sector redujo la base empresarial
exportadora, pese a las variaciones de demanda y precios

Fuente: BCE . .
internacionales.

En términos de volumen, el desempeiio también fue sélido, con un incremento del 16%, lo que
significo aproximadamente 24 mil toneladas adicionales frente al afo anterior. Este aumento
simultaneo en valor y volumen evidencia una mayor dinamizacién en la produccion y
comercializacion del concentrado, consolidando su aporte al crecimiento de las exportaciones
no petroleras.

El comportamiento observado responde tanto a factores estructurales como coyunturales. A
nivel internacional, si bien la incertidumbre econémica global y la desaceleracion temporal de
algunos mercados generaron episodios de volatilidad en los precios de los metales, se evidencio
una recuperacion gradual impulsada por el repunte de la actividad industrial y, especialmente,
por la transicion energética global. La creciente demanda de cobre para la fabricacion de
baterias, vehiculos eléctricos, infraestructura de energias renovables y sistemas de
transmision eléctrica ha fortalecido las perspectivas de mediano y largo plazo para este
mineral, generando mayores oportunidades comerciales.

En cuanto a la estructura de destinos, China ratificé su posicion como principal comprador,
absorbiendo el 98% del total exportado, equivalente a USD 612 millones, con un crecimiento
interanual del 77%. Este desempeno se asocia a una leve reactivacion de la demanda industrial
china, respaldada por inversiones en infraestructura y el desarrollo de tecnologias limpias. No
obstante, esta alta concentracion geografica refleja también un importante nivel de dependencia
de un solo mercado. En el contexto del mercado chino, Ecuador se ubica como el décimo sexto
proveedor, en un escenario liderado por paises con amplia trayectoria minera como Chile, Peruy
Mongolia.

Peru se posicion6 como el segundo destino en importancia, con una participacion del 2% y un
decrecimiento del 36% en valor exportado. Aunque parte de una base menor, este dinamismo
evidencia un interés creciente por diversificar fuentes de abastecimiento en la region. En esta
categoria especifica, Ecuador se mantiene como principal proveedor de Peru.

Sin embargo, en el primer trimestre del ano en curso, Corea del Sur no registrd una participacion.
Durante el mismo periodo en el ano 2025 se exportd USD 0,5 millones.
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TOP 5 USD millones  USD millones . _% . - rt
ariacion a
DESTINOS (enzeo—zn?ar) (enzeo—?T?ar) usp 2026 (USD)
Estados
Unidos = 379 | 134 -65% 30% -29% 30%
Unién
- Europea 334 = 123 -63% 28% 37 25 -36% 24%
E Malasia 938 = 57 -76% 13% 23 15 -37% 15%
[ :
Indonesia 177 51 -58% 2% 13 11 0% , _ 12%
k3 Canada o o o o
l . NN 170% 7% 1 7 432% 7%
SUBTOTALTOP5  1.086 397 -63% 90% 15 85 -26% 88%
Resto destinos 122 43 -65% 10% 13 12 -5% 12%
TOTAL 1.208 441 -64% 100% 128 98 -24% 100%

El cacao en el primer trimestre del ano 2026 cay¢ a la
cuarta posicion de
exportacion no petrolera del Ecuador, alcanzando un
valor de USD 441 millones. Este resultado representa un
decrecimiento interanual del 64% en comparacion con el
mismo periodo en el ano 2025, equivalente a USD 767
millones menos en valores FOB.

los principales productos de
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento
2025 2026 2026

93 91 -2,2%
~— ~— =

Las empresas exportadoras de cacao pasaron de 93 en el primer
trimestre del aino 2025 a 91 en el mismo periodo en el afho 2026, o
que representa un decremento de 2 empresas que se restaron a la
actividad exportadora de este producto.

Este crecimiento refleja al igual que las exportaciones un menor
interés y participacion del sector empresarial en el mercado
internacional del cacao, impulsado por la caida en la demanday en el

Fuente: BCE 0
e precio de este producto.

Durante el primer trimestre de 2026, las exportaciones de cacao registraron una contraccion significativa frente al
mismo periodo de 2025. El valor exportado disminuyé 64%, al pasar de USD 1.208 millones a USD 441 millones,
mientras que el volumen exportado se redujo 24%, de 128 mil a 98 mil toneladas métricas. Este comportamiento
evidencia que la caida no responde Unicamente a un efecto precio, sino también a una menor oferta exportada.
No obstante, el principal factor que explica la magnitud de la reduccién en valor es la disminucion del precio
promedio de exportaciéon. Mientras en el primer trimestre de 2025 el precio promedio se ubicé en aproximadamente
USD 9.440 por tonelada métrica, en igual periodo de 2026 descendio a cerca de USD 4.500 por tonelada métrica. Es
decir, aunque Ecuador mantuvo una presencia importante en los mercados internacionales, el ajuste de precios
redujo de forma considerable los ingresos generados por las exportaciones de cacao.

De acuerdo con Trade Map, en 2025 Ecuador se posicioné como el sequndo exportador mundial de cacao, después de
Costa de Marfil. Sin embargo, durante el primer trimestre de 2026, el sector enfrentd un escenario menos favorable,
marcado por una correccion importante de los precios internacionalesy una disminucion en los volumenes colocados
en el exterior.

En cuanto a los destinos, Estados Unidos se mantuvo como el principal mercado del cacao ecuatoriano, con una
participacion del 30% del valor exportado y un monto de USD 134 millones. No obstante, este resultado represento
unareduccién de 65% frente al primer trimestre de 2025, equivalente a USD 245 millones menos.

La Union Europea se ubicé como el segundo destino, con USD 123 millones y una participacion del 28%, aunque
también registré6 una caida de 63% en valor y de 36% en volumen. Le siguieron Malasia e Indonesia, con
participaciones de 13% y 12%, respectivamente. En ambos casos se observaron reducciones importantes en valor
exportado: 76% en Malasia y 58% en Indonesia. A pesar de esta contraccion, estos mercados continuan siendo
relevantes dentro de la estrategia comercial del cacao ecuatoriano en Asia.

A diferencia del comportamiento general, Canada mostré un desempeiio positivo, con un crecimiento de 1770% en
valor y de 432% en volumen, alcanzando USD 32 millones y 7 mil toneladas métricas. Este resultado permitio que
dicho mercado se ubique dentro de los cinco principales destinos, con una participacion de 7% tanto en valor como
en volumen.

En conjunto, los cinco principales destinos concentraron el 90% del valor exportado y el 88% del volumen, lo que
evidencia una alta concentracién geografica de las exportaciones de cacao.

Adicionalmente, se observaron incrementos relevantes en mercados de menor participacion relativa. Rusia
aumentoé sus compras en 203%, alcanzando USD 10 millones y ubicandose como el séptimo destino. Reino Unido
registré un crecimiento significativo, al pasar de USD 0,02 millones a USD 7 millones, posicionandose en el octavo
lugar. China también mostré un crecimiento de 104%, con USD 4 millones exportados hacia este destino,
situandose como el noveno mercado de destino.

Eldesempeno del cacao en el primer trimestre de 2026 estuvo determinado por una combinacion de menores precios
internacionales y reduccién de volumenes exportados. Aunque Ecuador mantiene una posicion relevante en el
comercio mundial de cacao y conserva mercados estratégicos como Estados Unidos, la Unién Europea y Asia, los
resultados del periodo reflejan un escenario de ajuste respecto al excepcional desempeno observado en 2025.
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TOPS

USD millones

USD millones

%

%

Variacion Part.
DESTINOS (enzeo—lz"r?ar) (enzeo—zrr?ar) =t 2026(UsD)
Union
Europea N 102 220 115% N 54% 11 17 61% 30%
*; .
China 49 118 143% 29% 18 21 16% 37%
\ / / /7 \ /
. I Peru N 10 31 205% N 8% 5 10 110% 18%
l*l Canada 49 22 56% | 5% 6 2 1% 3%
- Taiwan 14 10 -25% 3% 2 0.9 ~43% 2%
\ / \ \
SUBTOTAL TOP 5 224 402 79% 98% 4] 50 24% 90%
Resto destinos 19 8 -61% 2% 9 6 -37% 10%
TOTAL 244 409 68% 100% 49 56 13% 100%

Otros productos mineros se consolidaron como el quinto
rubro de exportacion no petrolera del Ecuador en el | Trim de
2026, alcanzando un valor total de USD 409 millones. Este
resultado representa un crecimiento del 68% en comparacién
con el mismo periodo de 2025, equivalente a USD 165 millones
adicionales en valores FOB, lo que reafirma la creciente
relevancia del sector minero dentro de la canasta exportadora
del pais.

En términos de volumen, el desempeno también fue sdlido,
con un incremento del 13%, lo que significé
aproximadamente 6 mil toneladas adicionales frente al afo

anterior. // ]3



Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento
2025 2026 2026

69 64 -1,2%
~ ~— ~— "

Las empresas exportadoras de otros productos mineros pasron de 69
entre enero a marzo 2025 a 64 en el mismo periodo del 2026, lo que
representa un decrecimiento de b empresas en esta actividad.

Fuente: BCE

Durante el primer trimestre de 2026, las exportaciones de otros productos mineros registraron un
crecimiento significativo frente al mismo periodo de 2025. El valor exportado aumento 68%, al pasar
de USD 244 millones a USD 409 millones, mientras que el volumen exportado creci6 13%, de 49 mil
a 56 mil toneladas métricas. Este comportamiento evidencia que el incremento en valor estuvo
explicado tanto por una mayor colocacion externa como, principalmente, por mejores precios prome-
dio de exportacion.

En este contexto, la Uniéon Europea se consolidé como el principal destino de estos productos, con-
centrando el 54% del total exportado, equivalente a USD 220 millones. Este valor represent6 un cre-
cimiento de 115% frente al primer trimestre de 2025, cuando se exportaron USD 102 millones, es decir,
USD 118 millones adicionales. En términos de volumen, los envios hacia este destino aumentaron 61%,
al pasar de 11 mil a 17 mil toneladas métricas.

China ocup6 el segundo lugar, con una participacion de 29% y exportaciones por USD 118 millones.
El valor exportado creci6 143%, mientras que el volumen aumenté 16%, lo que evidencia que el incre-
mento de los ingresos estuvo asociado principalmente a una mejora en el precio promedio de expor-
tacion hacia este mercado.

Peru se ubico en tercer lugar, con una participacion de 8% y exportaciones por USD 31 millones.
Este destino registro el mayor crecimiento relativo dentro del top 5, con un incremento de 205% en
valor y de 110% en volumen, lo que refleja una expansion importante tanto en montos exportados
como en toneladas colocadas.

Por el contrario, Canada y Taiwan registraron disminuciones frente al mismo periodo de 2025.
Canada concentro el 5% del total exportado, con USD 22 millones, lo que representé una caida de
56% en valor y de 71% en volumen. Taiwan, por su parte, alcanzé USD 10 millones, con una participa-
cion de 3%, y registré una reduccion de 25% en valor y de 43% en volumen. Aunque ambos merca-
dos se mantienen dentro de los principales destinos, su peso relativo disminuyd frente al ano ante-
rior.

En conjunto, estos cinco principales destinos concentraron el 98% del valor exportado y el 90% del
volumen, evidenciando una alta concentracion geografica de las exportaciones de otros productos
mineros. Esta estructura refleja la importancia de pocos mercados en el desempeno del sectory la
necesidad de monitorear posibles cambios en la demanda externa de estos destinos.

Adicionalmente, el resto de destinos represent6 apenas el 2% del valor exportado, con USD 8 millo-
nes en el primer trimestre de 2026, registrando una caida de 61% frente al mismo periodo de 2025.
En volumen, estos mercados concentraron el 10% del total, con 6 mil toneladas métricas, lo que
represento una disminucion de 37%. Esto muestra que, pese al crecimiento general del producto, el
dinamismo estuvo altamente concentrado en los principales destinos, especialmente en la Unidn

Europea, Chinay Peru. /14



Enlatados
Pescado

Unién

TOP5 USD millones  USD millones v % P%rt
2025 2026 ariacion art.
DESTINOS (ene-mar) (ene-mar) UsD 2026 (USD)
47 44

Europea . 234 | 222 5%  55% 7% 49%
mm Colombia 4 o 8% % 12 13 9% 15%
da Estados

Unidos 39 43 9% 1% 8 7,9 -1% 9%

\ AN / AN

ANYPZ Reino

waln Unido 32 28 AN -12% 7% N 7 N 6 N -14% N 7%
Argentina 5 27 -10% 3% 8 7 -9% 8%

AN AN / AN
SUBTOTAL TOP 5 377 363 -4% 90% 82 77 -5% 88%
Resto destinos 44 4] -7% 10% 1 1 -2% 12%
TOTAL 421 405 -4% 100% 93 88 -5% 100%

Pescado enlatado se consolidéo como el sexto producto de
exportacion no petrolera del Ecuador durante el | - Trim de
2026, alcanzando USD 404,6 millones en valores FOB. Este
resultado representé un decrecimiento del 4% en
comparacién con el mismo periodo de 2025, equivalente a USD
16,3 millones menos, comportamiento que estaria asociado a
una moderacion de la demanda internacional, ajustes en
precios y mayores niveles de competencia en mercados
estrategicos.
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento

2025 2026 2026
= (1] ——

Las empresas exportadoras de pescado enlatado pasaron de 48 en
el | Trim de 2025 a 43 durante el mismo periodo de 2026, lo que
representa un decrecimiento de 5 empresas que dejaron la
exportacion de este producto.

Esta disminucion responderia a una mayor concentracion de la
produccion, donde las firmas con mayor capacidad competitiva

Fuente: BCE lograron mantenerse frente al aumento de costos logisticos,
exigencias internacionales y presion competitiva.

Durante el primer trimestre de 2026, las exportaciones ecuatorianas de pescado enlatado registraron una
leve contraccion frente al mismo periodo de 2025. El valor exportado disminuyé 4%, al pasar de USD 421
millones a USD 405 millones, mientras que el volumen se redujo 5%, de 93 mil a 88 mil toneladas métricas.
Este comportamiento evidencia una reduccion moderada tanto en valor como en volumen, aunque el producto
mantiene una presencia sélida en sus principales mercados de destino.

La Unién Europea se mantuvo como el principal destino del pescado enlatado ecuatoriano, concentrando el
55% del total exportado, equivalente a USD 222 millones. Si bien este mercado registrd una disminucién de
5% frente al primer trimestre de 2025, cuando se exportaron USD 234 millones, continua siendo el principal
comprador del producto ecuatoriano. En términos de volumen, los envios hacia este bloque alcanzaron 44 mil
toneladas meétricas, con una reduccion de 7% interanual.

Colombia ocupé el segundo lugar, con exportaciones por USD 44 millones y una participacion de 11%. Este
mercado registré un crecimiento de 6% en valor y de 9% en volumen, lo que refleja una mayor colocacion del
producto ecuatoriano en el mercado regional. Este desempeno resulta relevante considerando la cercania
geografica y la importancia de Colombia como destino natural para las exportaciones ecuatorianas de
alimentos procesados.

Estados Unidos se ubico en tercer lugar, también con una participacion de 11% y exportaciones por USD 43
millones. Este destino presentd un crecimiento de 9% en valor, aunque el volumen exportado se redujo
levemente en 1%, al pasar de 8 mil a 7,9 mil toneladas métricas. Este comportamiento sugiere que el
incremento en valor estuvo asociado principalmente a un mejor precio promedio de exportacion hacia este
mercado.

Por su parte, Reino Unido y Argentina registraron disminuciones frente al primer trimestre de 2025. Reino
Unido alcanzé USD 28 millones, con una participacion de 7%, lo que representé una caida de 12% en valor y
de 14% en volumen. Argentina, en tanto, registré exportaciones por USD 27 millones, con una participacion
de 7%, y una reduccion de 10% en valor y de 9% en volumen. A pesar de estas caidas, ambos mercados se
mantienen dentro de los cinco principales destinos del pescado enlatado ecuatoriano.

En conjunto, los cinco principales destinos: Unién Europea, Colombia, Estados Unidos, Reino Unido y
Argentina, concentraron el 90% del valor exportado y el 88% del volumen, evidenciando una alta
concentracion geografica de las exportaciones. Esta estructura confirma la relevancia de los mercados
tradicionales para el producto ecuatoriano, pero también muestra la necesidad de continuar diversificando
destinos para reducir la exposicion ante caidas puntuales en los principales compradores.

Adicionalmente, el resto de destinos representé el 10% del valor exportado, con USD 41 millones en el primer
trimestre de 2026, lo que significé una reduccion de 7% frente al mismo periodo de 2025. En volumen, estos
mercados concentraron el 12% del total, con 11 mil toneladas métricas, registrando una disminucién de 2%.
Este comportamiento muestra que la contraccion del periodo no se concentré Unicamente en los principales
destinos, sino que también se observé en mercados secundarios. // 1 6



TOP 3 USD millones  USD millones v % P%t
2025 2026 ariacion art.
DESTINOS usD 2026 (USD)

(ene-mar) (ene-mar)

Suiza mo . 185 . 69% 53% 16% 62%
Estados n7 183 40% 1% W 12 13% 38%

II::\miI;atos

rapes o o,

frabes 2 -, _-100% - L 002 - -100% -
SUBTOTALTOP3 228 348 53% 100% 3,1 3,2 2% 100%
Resto destinos - - - 0% - - - 0%

TOTAL 228 348 53% 100% 3.1 3,2 2% 100%

Durante el primer trimestre de 2026, el oro se consolidé como el
séptimo producto de exportacion no petrolera del Ecuador,
alcanzando un valor exportado de USD 348 millones. Este
resultado representé un crecimiento de 53% frente al mismo
periodo de 2025, cuando las exportaciones alcanzaron USD 228
millones, es decir, USD 120 millones adicionales.

En términos de volumen, el crecimiento fue significativamente
menor, al pasar de 3,1 mil a 3,2 mil toneladas meétricas,
equivalente a un incremento de apenas 2%. Este
comportamiento evidencia que el aumento del valor exportado
respondié principalmente a un efecto precio, mas que a un
incremento sustancial en las cantidades enviadas al exterior.
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NUumero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento

2025 2026 2026
, E‘ 49 45 -8,2%

Las empresas exportadoras de oro pasaron de 49 entre enero y
marzo 2025 a 45 en el mismo periodo del 2026, |0 que representa
una disminucién de 4 empresas que realizaron exportaciones de
este producto.

La reduccién de empresas exportadoras de oro responderia a una
mayor concentracién del sector, donde las companias con mayor

s capacidad operativa y cumplimignto regulat.qrio lograron
mantenerse frente a mayores exigencias de trazabilidad, control y
costos de exportacién.

Este desempeino se enmarca en un contexto internacional caracterizado por elevada incertidumbre
econdémica, tensiones geopoliticas y volatilidad en los mercados financieros. En este escenario, el oro ha
reforzado su posicion como activo refugio, incrementando su demanda por parte de inversionistas y bancos
centrales como mecanismo de respaldo, cobertura y diversificacion de reservas. Esta mayor demanda
internacional ha presionado al alza los precios del metal, elevando el valor de las exportaciones ecuatorianas
pese al leve crecimiento del volumen exportado.

Encuanto alos destinos, Suiza se mantuvo como el principal mercado para el oro ecuatoriano, concentrando
el 53% del total exportado, equivalente a USD 185 millones. Las exportaciones hacia este pais registraron un
crecimiento de 69% frente al primer trimestre de 2025. En volumen, los envios alcanzaron 2 mil toneladas
metricas, con unincremento de 16%, lo que refleja una mayor colocacion fisica del producto en este mercado.

La relevancia de Suiza responde a su papel estratégico como uno de los principales centros mundiales de
refinacion, certificacion y comercializacion de metales preciosos. Desde este mercado, el oro suele
integrarse a cadenas internacionales vinculadas con inversion, reservas financieras, joyeria y comercio
global de metales.

En segundo lugar se ubicé Estados Unidos, con exportaciones por USD 163 millones y una participacion de
47% en el total exportado. Este mercado registré un crecimiento de 40% en valor; sin embargo, el volumen
exportado disminuyé 13%, al pasar de 1,4 mil a 1,2 mil toneladas métricas. Este comportamiento confirma
que el aumento del valor exportado hacia Estados Unidos estuvo explicado principalmente por mejores
precios promedio de exportacion, y no por mayores cantidades enviadas.

Por su parte, Emiratos Arabes Unidos, que en el primer trimestre de 2025 registré exportaciones por USD 2
millones, no presenté envios en el mismo periodo de 2026. Con ello, las exportaciones de oro ecuatoriano se
concentraron completamente en dos destinos: Suiza y Estados Unidos.

En conjunto, Suiza y Estados Unidos concentraron el 100% del valor y del volumen exportado de oro durante
el primer trimestre de 2026. Esta estructura evidencia una elevada concentracion geografica, vinculada a
mercados estratégicos para la refinacion, comercializacion e inversion en metales preciosos.

El desempeno del oro ecuatoriano durante el primer trimestre de 2026 fue positivo en términos de generacion
de divisas, impulsado principalmente por el incremento de los precios internacionales del metal. No obstante,
el leve crecimiento del volumen exportado y la alta concentracion en dos mercados de destino muestran que
el resultado responde mas a condiciones favorables del mercado internacional que a una expansion
significativa de la oferta exportable.
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Flores

naturales _ " '
_ g CUNES S A

TO P 5 USD millones USD millones % %
Variacion Part.

2025 2026
DESTINOS [ 2% || 0% 1 [Neieen | osetuso)

Estados

=—— Unidos 95 116 22% 37% 15 18 < 23% 36%
Union
Europea 81 82 1% 26% 13,6 13,5 N -0,4% 27%
E Kazajistan 3 39 -9% 12% 8 7 % 14%
B+l conacs 1 12 1% 42 14 2 9% 3%
L Chile 6.8 6.5 4% 2% 118 124 | 5% 2%
SUBTOTAL TOP 5 237 256 8% 81% 39 42 7% 82%
Resto destinos 66 59 -12% 19% 10 9 -10% 18%
TOTAL 303 314 4% 100% 49 51 3% 100%

Las flores naturales se posicionaron como el octavo producto de
exportacion no petrolera del Ecuador durante el primer trimestre de
2026, alcanzando un valor de USD 314 millones, lo que representé un
crecimiento de 4% frente al mismo periodo de 2025. En términos
absolutos, esto significd un incremento de aproximadamente USD 11

millones.

Este desempeno positivo también se reflejo en el volumen exportado,
que paso de 49 mil toneladas métricas en enero-marzo de 2025 a 51
mil toneladas métricas en igual periodo de 2026, es decir, un
aumento de 3%, equivalente a 2 mil toneladas métricas adicionales. El
crecimiento simultaneo en valor y volumen evidencia una expansién
real de los envios al exterior, aunque el mayor dinamismo en valor
sugiere una ligera mejora en el precio promedio de exportacién.
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % crecimiento

2025 2026 2026
g 977 1.070 9,5%
= (1] ——

El incremento de 9,5% en el nUmero de empresas exportadoras de
flores naturales, equivalente a 93 empresas adicionales frente al
primer trimestre de 2025, evidencia una expansién de la base
empresarial del sector.

Este resultado refuerza el desempeno positivo observado en las
exportaciones, ya que el crecimiento en valor y volumen estuvo

Fuente: BCE acompanado por una mayor participacion de actores empresariales en
el mercado internacional.

Durante el periodo analizado, Estados Unidos se consolidé como el principal destino de exportacion de flores
naturales ecuatorianas, con una participacion de 37% del total exportado, equivalente a USD 116 millones.
Este mercado registré un crecimiento interanual de 22%, lo que representé un incremento de
aproximadamente USD 21 millones frente al primer trimestre de 2025. Este resultado reafirma la importancia
estratégica del mercado estadounidense para el sector floricola ecuatoriano, no solo por su peso dentro de la
canasta exportadora, sino también por la solidez de su demanda en temporadas clave de consumo. Ademas,
Ecuador se mantiene como el segundo proveedor de flores naturales hacia Estados Unidos, unicamente por
detras de Colombia.

La Unién Europea se ubicé como el segundo destino mas importante, con una participacion de 26% y un valor
exportado de USD 82 millones. En comparacién con el primer trimestre de 2025, las exportaciones hacia este
blogue crecieron 1%, lo que evidencia un comportamiento relativamente estable. Si bien el crecimiento fue
moderado, la Unién Europea continta siendo un mercado relevante por su capacidad de absorcion, su
diversificacién internay el rol de paises como Paises Bajos, Italiay Espana, tanto como mercados de consumo
como de redistribucién comercial.

En tercer lugar se ubicé Kazajistan, con una participacion de 12% del total exportado, equivalente a USD 39
millones. Este destino mantiene una importancia particular dentro de la estructura comercial del sector,
debido a que no solo representa un mercado directo relevante, sino que también puede operar como punto de
entrada o redistribucion hacia otros paises de Asia Central. No obstante, durante el primer trimestre de 2026
las exportaciones hacia este mercado registraron una contraccion de 9% en valor y de 11% en volumen, lo
gue evidencia unareduccion tanto enlos montos exportados como en los envios fisicos. A pesar de esta caida,
Kazajistan contintua siendo un destino estratégico para la flor ecuatoriana. Durante 2025 Ecuador se posiciono
como el primer proveedor de flores naturales hacia este destino.

Por su parte, Canada y Chile completaron el grupo de los cinco principales destinos, aunque con
comportamientos diferenciados. Las exportaciones hacia Canada registraron un crecimiento de 11% y
alcanzaron una participacion de 4% dentro del total exportado, lo que evidencia una expansion positiva en un
mercado de menor escala, pero relevante para la diversificacién del sector. En contraste, Chile presenté una
disminucion de 4%, con una participacion de 2%, lo que sugiere una leve contraccion en el mercado regional.
Este comportamiento mixto muestra que, si bien los mercados secundarios siguen aportando a la
diversificacién geografica, su evolucion durante el trimestre fue menos homogénea que la observada en los
principales destinos.

En conjunto, los cinco principales mercados concentraron aproximadamente 81% del valor exportado y 82%
del volumen exportado de flores naturales durante el primer trimestre de 2026. Este resultado evidencia una
alta concentracion de las exportaciones en destinos tradicionales y estratégicos, especialmente Estados
UnidosylaUnidon Europea. Sibien el sector mantiene un desempeno positivo en valory volumen, la contraccién
registrada en algunos mercados, como Kazajistan y Chile, muestra la importancia de continuar monitoreando
la evolucion de la demanda internacional y de fortalecer la diversificacion de destinos para reducir riesgos

comerciales. // 20



Elaborados

De Cacao

TOP5

USD millones  USD millones . % P%t
ariacion art.
DESTINOS | i | | enerear) USD 2026(USD)
77 67 -13% 66% 6 38 35% 64%
/ /| \\ / / / / |\
N 13 9 -26% N 9% 1 09 -21% N 7%
38 4 -53% 4% 0.6 0,3 -47% 3%
AN AN AN AN
I*I México 3,4 3 9% 3% 0,4 0,2 ~48% 2%
A\ \L \L
I Colombia N 4 3 -13% N 3% 05 0,3 -36% N 2%
SUBTOTAL TOP 5 105 86 -18% 85% 9 10 13% 78%
Resto destinos 21 16 -26% 15% 2 3 19% 22%
TOTAL 126 102 -19% 100% n 13 14% 100%

Los elaborados de cacao alcanzaron un valor exportado de USD 102
millones durante el | trimestre de 2026, lo que representé una caida de
19% frente al mismo periodo de 2025, cuando se exportaron USD 126
millones. Sin embargo, este comportamiento en valor contrastd con la
evolucién del volumen exportado, que pasé de 11 mil toneladas métricas
en enero-marzo de 2025 a 13 mil toneladas métricas en igual periodo de
2026, registrando un crecimiento de 14%. Esta dinamica evidencia que,
pese a que Ecuador colocé una mayor cantidad de elaborados de cacao
en el mercado internacional, el ingreso generado fue menor. Por tanto, la
caida en valor no estaria asociada a una contracciéon de los envios
fisicos, sino principalmente a una reduccion del precio promedio de
exportacion.
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % crecimiento

2025 2026 2026
5 59 73 23,7%
= 1]

Las empresas exportadoras de elaborados de cacao pasaron de 59
en 2025 a 73 en 2026, incorporando 14 empresas adicionales a
esta actividad. Este resultado evidencia una ampliacién de la base
empresarial del segmento; no obstante, considerando la caida del
valor exportado y el aumento del volumen, esta mayor participacion
empresarial se dio en un contexto de menores valores promedio de

exportacion.
Fuente: BCE

Durante el periodo analizado, los cinco principales destinos concentraron USD 86 millones, equivalentes al
85% del total exportado. No obstante, este grupo registré una caida de 18% frente al primer trimestre de 2025.
En volumen, los mismos destinos sumaron 10 mil toneladas métricas, con un crecimiento de 13% y una
participacion de 78%. Este resultado confirma que la reduccion del valor exportado se presentoé incluso en los
mercados mas relevantes, pese al aumento del volumen enviado.

Estados Unidos se consolidé como el principal destino de los elaborados de cacao ecuatorianos, con una
participacion de 66% del total exportado y un valor de USD 67 millones. Sin embargo, las exportaciones hacia
este mercado disminuyeron 13% en valor frente al primer trimestre de 2025, a pesar de que el volumen
exportado aumento 35%, pasando de 6 mil a 8 mil toneladas métricas. Este comportamiento muestra una
fuerte caida del valor promedio por tonelada, lo que sugiere que el mercado estadounidense absorbié mas
producto ecuatoriano, pero a menores precios o con una composicion de productos menos favorable en
términos de valor agregado. Ecuador es el tercer proveedor de pasta de cacao hacia este mercado, superado
por Costa de Marfil y Ghana.

Chile se ubic6 como el segundo destino, con una participaciéon de 9% y un valor exportado de USD 9 millones.
Este mercado registrd una contraccion de 26% en valor y de 21% en volumen, lo que evidencia una reduccién
tanto en los montos exportados como en los envios fisicos. A diferencia de Estados Unidos, en este caso la
caida responde principalmente a una menor colocacion de producto en el mercado chileno. Ecuador es el
principal proveedor de pasta de cacao hacia el mercado chileno, y el cuarto en cacao en polvo.

En tercer lugar se ubicé Peru, con una participacion de 4% y exportaciones por USD 4 millones. Este destino
presentd la mayor contraccion dentro del top 5, con una caida de 53% en valor y de 47% en volumen. Este
comportamiento refleja una pérdida importante de dinamismo en el mercado peruano durante el trimestre,
relacionada a menor demanda ya que Ecuador se mantiene como el principal proveedor de manteca, grasay
aceite de cacao hacia Peru.

México y Colombia completaron el grupo de principales destinos, con participaciones de 3% cada uno. En el
caso de México, las exportaciones alcanzaron USD 3,1 millones, con una reduccion de 9% en valor; sin
embargo, el volumen cay6 con mayor intensidad, en 48%, lo que podria sugerir una mejora del precio promedio
0 unaconcentraciéon en productos de mayor valor unitario. Por su parte, Colombia registré exportaciones por
USD 3 millones, con una caida de 13% en valor y de 36% en volumen, reflejando una contraccion mas marcada
en términos fisicos.

El resto de destinos también presento una disminucion en valor, al pasar de USD 21 millones en 2025 a USD 16

millones en 2026, equivalente a una caida de 26%. No obstante, el volumen exportado hacia estos mercados
aumento 19%, pasando de 2 mil a 3 mil toneladas métricas.
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Extractosy
Aceites
Vegetales

T i e

TOP 5 USD millones  USD millones 7 .%” P%rt
ariacion art.
DESTINOS (enQeO—zn?ar) (enzeo—issar) usp 2026(USD)
B Coombia 50 | 5 29 25% 17, 22 30% 26%
I*‘"I Mexico 15 20 32% ,  20% 13 18 40% | 22%
[ ] Indi
ot " 19 100% ,  19% - 19 100% ,  22%
Republica
m'BM Dominicana, - 9 | 100% 9% - . 8  _100% 10%
V | ° o o o
B Verezuela 9 6 179% | 6% 0.8 5 477% 5%
SUBTOTALTOP5 38 79 109% 80% 30 71 131% 84%
Resto destinos 17 20 15% 20% N 13 33% 16%
TOTAL 55 99 79% 100% 4 85 107%  100%

Extractos y aceites vegetales se ubicaron como el
décimo producto de exportacion no petrolera del
Ecuador durante el primer trimestre de 2026, con un
valor exportado de USD 99 millones, lo que representé un
crecimiento de 79% frente al mismo periodo de 2025. En
términos absolutos, esto significd un incremento de USD
44 millones, al pasar de USD 55 millones en enero-marzo
de 2025 a USD 99 millones en 2026.
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Numero de empresas exportadoras

ene-mar ene-mar % decrecimiento
2025 2026 2026

b1 43 -16%
~— ~—— ~——

Las empresas exportadoras de extractos y aceites vegetales
pasaron de 51 en 2025 a 43 en 2026, lo que representa una
disminucién de 8 empresas que realizaron exportaciones de este
producto.

Este decrecimiento evidencia una menor participacion del sector
en los mercados internacionales, con menos actores
s E6 aprovechando la demanda externa.

Este desempeno estuvo acompanado por un incremento ain mas dinamico en el volumen
exportado, que paso de 41 mil toneladas métricas en 2025 a 85 mil toneladas métricas en
2026, equivalente a una variacion de 107%. Esto muestra que el crecimiento del producto
respondio principalmente a una mayor colocacion fisica en mercados internacionales, mas que
aun efecto precio. De hecho, el valor exportado crecio menos que el volumen, lo que sugiere una
reduccion del precio promedio implicito por tonelada frente al ano anterior.

El dinamismo estuvo altamente concentrado en los cinco principales destinos, que en conjunto
representaron el 80% del valor exportado y el 84% del volumen durante el primer trimestre de
2026. Este grupo paso de USD 38 millones a USD 79 millones, con un crecimiento de 109%,
mientras que en volumen aumentd de 30 mil a 71 mil toneladas métricas, equivalente a una
variacion de 131%.

A nivel de mercados, Colombia se consolidé como el principal destino, con USD 25 millones
exportados, una participacion del 25% y un crecimiento de 22% respecto al primer trimestre
de 2025. Le siguid México, con USD 20 millones, una participacion del 20% y una variacion
positiva de 32%. Ambos mercados ya registraban exportaciones en 2025 y mantienen una
posicion relevante dentro de la estructura de destinos del producto.

Un elemento importante del periodo fue la aparicion de nuevos destinos relevantes dentro del
top 5. India registré USD 19 millones en exportaciones, equivalente al 19% del total, mientras
que Republica Dominicana alcanzé USD 9 millones, con una participacion del 9%. En ambos
casos, lavariacién aparece como 100% debido a que no registraban valores en el mismo periodo
de 2025 dentro de esta clasificacion, lo que evidencia una ampliacion de mercados para este
producto.

Por su parte, Venezuela mostrd el mayor crecimiento relativo entre los destinos con registro
previo, al pasar de USD 2 millones a USD 6 millones, con una variacion de 179% en valor. En
volumen, el incremento fue aun mas pronunciado, al pasar de 0,8 mil a5 mil toneladas métricas,
equivalente a una variacion de 477%.

En conjunto, el desempeno de extractos y aceites vegetales muestra una expansion relevante,
aunque con elementos que deben leerse con cautela. El crecimiento estuvo explicado
principalmente por mayores volumenes colocados en el exterior, en un contexto en el que el
valor exportado crecid a un ritmo menor, lo que sugiere una reduccién del precio promedio
implicito. Ademas, la concentracion en mercados especificos, especialmente Colombia, implica
que la continuidad de este dinamismo dependera de la estabilidad de la demanda y de las
condiciones de acceso en sus principales destinos.
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En cuanto alas
importaciones, durante

SR, . el | trimestre 2026 se ha
IMPORTACIONES DEL ECUADOR evidenciado un

crecimiento del 12% en
2025 2026 comparacion con 2025
ENE-MAR ENE-MAR en términos FOB. En

FoB - FoB - relacion al volumen,
(millones) (millones)

existe un incremento

row sem 785 eos  (CERIVE

USD millones  USD millones % % % TM miles TM miles %
CUODE 2025 2026 Part. Part. Variacién 2025 2026 Variacién
(ene-mar) (ene-mar) 2025(UsSD) 2026 (UsD) usD (ene-mar) (ene-mar) ™
Ir:‘la!terias
rimas 0 ° ° 0
. 2228 | 2524 . 32% .  32% . 18% | 2716 3283 |  18%
Combustibl
- Lubricantes 1702 | 1729 | 24% | 22% 2% | 2202 | 2218 | 1%
Bienes de . . . .
geagy Consumo 1461 1849 = 2% 24% . 21% | 326 315 | 4%
gieqesde . . . .
apital o 189 1889 o 28% o 22% . T% 0 1 200  14%
XBY piversos* ° o o o
(XX < % 2%, 04%  03% -28% | 20 19 1 1%

*incluye rubros del Ministerio de Defensa
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Durante el periodo enero-marzo de 2026, las importaciones ecuatorianas
alcanzaron USD 7.825 millones, lo que representé un crecimiento de
aproximadamente 12% frente al mismo periodo de 2025. En volumen, pasaron de
5.481 mil TM a 6.082 mil TM, con un incremento de 11%, reflejando un mayor
dinamismo de las compras externas.

Por uso o destino econémico, las materias primas se mantuvieron como el principal
rubro de importacion, con una participacion de 32%. Este grupo crecio 13% en valor
y 18% en volumen, evidenciando un mayor abastecimiento de insumos para la
actividad productiva.

Los bienes de consumo registraron el mayor crecimiento en valor, con un
incremento de 27%, alcanzando una participacién de 24% del total importado. En
volumen aumentaron 14%, lo que refleja una recuperacion de lademanda interna. Por
su parte, los combustibles y lubricantes representaron el 22% del total y mostraron
un comportamiento estable, con crecimientos moderados de 2% en valory 1% en
volumen.

Los bienes de capital también concentraron el 22% de las importaciones y
crecieron 7% en valor y 14% en volumen, lo que sugiere una mayor adquisicion de
maquinaria y equipos vinculados a la inversion productiva.

Finalmente, la categoria de diversos mantuvo una participacion marginal de 0,3% y
registrd una caida de 28% en valory 7% en volumen.

En conjunto, el crecimiento importador del primer trimestre de 2026 estuvo
impulsado principalmente por materias primas, bienes de consumo y bienes de
capital, manteniendo una estructurarelevante para el abastecimiento productivo,
aunque con un dinamismo importante también asociado al consumo interno.

TOP 10 USD millones  USD millones v % P%t
2025 2026 ariacion art.
DESTINOS | 2% | 20 = [ Natecen | | Bt

China 1.715 2214 | 29% 36% 781 975 25% 25%

Estados
=——— Unidos 707 703, 1% 12% 318 510 60% 13%

Union
- Europea 609 695 | 14% 1% 136 172 27% 5%
B Colombia 459 307, -32% 5% 161 . 109 -32% 3%
l l Pera 223 280 < 25% 5% 267 o 248 7% 6%
Brasil 213 259 22% 4% | 193 138 -28% 4%
| ] .

Argentina o o o o
—— 251 | 221 -12% 4% | 577 585 1% 15%
E Chile 124 189 29% | 3% | 90 141 57% 4%

S México 0 ° 9 9

I I 138 42 3% 2% | 30 10 270% 3%
® Japon oo 185 20% . 2% | 62 17 89% 3%

SUBTOTALTOP10  4.545 5.116 13% 84% 2.616 3.107 19% 81%
Resto destinos 827 993 20% 16% 592 724 22% 19%
TOTAL 5.372 6.108 14% 100% 3.208 3.832 19% 100%
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Durante el periodo enero-marzo de 2026, las
importaciones no petroleras del Ecuador
alcanzaron USD 6.108 millones, lo que representé un
crecimiento de 14% frente al mismo periodo de

2025. &n términos de volumen, las importaciones pasaron de 3.208 mil TM a
3.832 mil TM, registrando un incremento de 19%. Este comportamiento evidencia
una expansion de las compras externas no petroleras, tanto en valor como en
cantidades importadas.

En este periodo, los diez principales paises de origen concentraron el 84% del valor
importado y el 81% del volumen, lo que confirma una alta dependencia de
proveedores estratégicos. No obstante, el resto de paises también mostro
dinamismo, con un crecimiento de 20% en valor y 22% en volumen, reflejando una
expansion mas amplia de las importaciones.

China se consolidé como el principal pais de origen de las importaciones no
petroleras, con una participacion de 36% del total importado. | as compras desde
este mercado pasaron de USD 1.715 millones a USD 2.214 millones, registrando un
crecimiento de 29%. En volumen, aumentaron 25%, al pasar de 781 mil TM a 975 mil
TM, lo que confirma el peso estructural de China como proveedor de bienes
importados para el pais.

En segundo lugar se ubicé Estados Unidos, con una participacion de 12% en valor.
Las importaciones desde este pais alcanzaron USD 703 millones, mostrando una
leve reduccion de 1% frente al primer trimestre de 2025. Sin embargo, en volumen
crecieron 60%, al pasar de 318 mil TM a500 mil TM, lo que sugiere una caida en el valor
promedio importado o una mayor participacion de productos de menor precio
unitario.

La Union Europea ocupé el tercer lugar, con una participacion de 11% y un valor
importado de USD 696 millones, equivalente a un crecimiento de 14%. En volumen,
las importaciones desde este bloque aumentaron 27%, pasando de 136 mil TM a 172
mil TM, evidenciando un mayor abastecimiento desde este socio comercial.

Por su parte, Colombia registré una contraccion importante, con una caida de 32%
tanto en valor como en volumen. Las importaciones desde este pais pasaron de
USD 452 millones a USD 307 millones, mientras que el volumen disminuyé de 161 mil
TM a 109 mil TM. Este resultado redujo su participacion al 5% del total importado y
evidencia una menor dindmica de compras provenientes de este mercado durante el
trimestre.

Completando el grupo de principales proveedores, Perd alcanzo USD 280 millones,
conun crecimiento de 25% en valor, aungque su volumen disminuy6 7%. Brasil registro
un aumento de 22% en valor, pese a una caida de 28% en volumen. En tanto,
Argentina, Chile, México y Japon mantuvieron participaciones menores, aunque con
comportamientos diferenciados, destacando el crecimiento en volumen de México y
Japon.

En conjunto, el comportamiento de las importaciones no petroleras durante el
primer trimestre de 2026 muestra una expansion generalizada, liderada
principalmente por China, la Union Europea, Pera y Brasil. Sin embargo, también se
observan diferencias importantes entre valor y volumen por pais, lo que sugiere
cambios en precios promedio, compaosicion de productos importados o condiciones
comerciales especificas segun origen.




Principales productos de importacion no petrolera

TOP 10 USD millones  USD millones % % % TM miles TM miles %
2025 2026 Part. Part. Variacion 2025 2026 Variacion
PRODUCTOS | o (ene-mar)  2025(USD) 2026 (USD) usD (ene-mar) | (ene-mar) ™

Hﬁ;‘g:,";gv"es 7 394 3% 6% ,_131% | 18 | 40 _130%
'4// Otras
manufacturas o o ° o
-demetales S 207 266 4% | 4% 28% 249 324 30%
5 Medicinas o o o o
Q19 237 A% A% 24% 7 8 14%
Teléfonos
-ycelulares QB4 2100 3% | 3% 28% 13 14 3%
!Vlaqum?rla
industrial y 176 207 3% 3% 18% 18 23 31%

sus partes  \ / / /' \ / / /
Articulos

electrodo- o o o o
eticos L 192 206 2% « 3% | 56% 16 o 24 o 92%
Vehiculos
- pesados 105 183 o 2% 3% 15% <V 31 83%
- Trafico postal
y correos o o 990 _n70
rapidos < 288 182 4% < 3%k, 22% 6 N « 27%
Residuos
aceite soya 173 o B0 3% 3% NN 618 12%
'O Trigo
mo"’rcéj-o C 106 143 2% 2% | 35% 429 809 42%
SUBTOTALTOP10  1.657 2.207 31% 36% 33% 1.223 1.5684 30%
Resto productos 3.715 3.901 69% 64% 5% 1.985 2.248 13%
TOTAL 5.372 6.108 100% 100% 14% 3.208 3.832 19%

Durante el periodo enero-marzo de 2026, los diez principales productos de importacién no petrolera concentraron
el 36% del valor importado, frente al 31% registrado en 2025, |o que evidencia una mayor concentracion en los princi-
palesrubros. En conjunto, este grupo alcanzé USD 2.207 millones, con un crecimiento de 33%, mientras que en volu-
men aumentoé 30%, al pasar de 1.223 mil TM a 1.584 mil TM.

El principal producto importado fue automoviles livianos, que registré el mayor dinamismo del grupo, con un creci-
miento de 131% en valor y 130% en volumen, alcanzando una participacion de 6% del total importado. Le siguieron
otras manufacturas de metales, con un incremento de 28% en valor y 30% en volumen; y medicinas, que crecieron
24% envalory 14% en volumen, manteniéndose como un rubro relevante por su caracter esencial.

También destacaron las importaciones de teléfonos y celulares, con un crecimiento de 28%, asi como maquinaria
industrial y sus partes, que aumenté 18% en valor y 31% en volumen, reflejando una mayor demanda de bienes vincu-
lados al consumo, tecnologia e inversion productiva.

En contraste, trafico postal y correos rapidos registré una caida de 22% en valor y 27% en volumen, siendo el inico
rubro del Top 10 con contraccion. Por su parte, el resto de productos crecié 5% en valor y 13% en volumen, mantenien-
do una participacién mayoritaria de 64 %, lo que muestra que, pese al dinamismo del Top 10, la estructuraimportadora
no petrolera sigue siendo ampliamente diversificada.

En términos generales, el comportamiento de los principales productos importados refleja una combinacién de
mayor demanda de bienes de consumo durable, insumos industriales, productos farmacéuticos y bienes asociados
ainversion productiva. Este desempeno sugiere una recuperacion del consumo interno y una mayor actividad econo6-
mica en sectores que requieren abastecimiento externo, aunque también evidencia una creciente presién importado-
ra en determinados rubros de alto peso dentro de la balanza comercial no petrolera.
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BALANZA COMERCIAL DEL ECUADOR

2025 2026 o
ENE-MAR ENE-MAR %VAR  VARABS.
@ (mirlgnBes) (mirlgr?es) (miﬁgr?es) (mirlgr?es)
Bal -299 -
Nogeipgﬁera M/ &/ 28%, 478,
Balanza &/ \ 371 / \ _39%/ \ ~24] /
Petrolera
ToTAL  2.288 1.569 -31% -9
2.288
1.676 1.569

1.198
612
371

Saldo comercial Petrolero  Saldo comercial No Petrolero

H 2025 H 2026
(ene-mar) (ene-mar)

Saldo comerecial total

‘ |II|I*

La balanza comercial del Ecuador registré un superavit de
USD 1.569 millones durante el periodo enero-marzo de 2026,
lo que representd una reduccion de 31% frente al mismo
periodo de 2025, cuando el saldo alcanzo USD 2.288 millones.
En términos absolutos, esto implicé una disminucion de USD
719 millones. Esta contraccion se explica por la reduccién
tanto del componente petrolero como del no petrolero. La
balanza comercial no petrolera pasé de USD 1.676 millones
en el primer trimestre de 2025 a USD 1.198 millones en igual
periodo de 2026, lo que significd una caida de 29%, equiva-
lente a USD 478 millones menos. Este resultado estuvo
asociado al mayor dinamismo de las importaciones no
petroleras y a una moderacion en el crecimiento de las
exportaciones, influida parcialmente por la caida del valor
exportado de cacao, producto que en 2025 registro niveles
excepcionalmente altos de precios internacionales.

Por su parte, la balanza comercial petroleraregistré un saldo
positivo de USD 371 millones, frente a los USD 612 millones
alcanzados en el primer trimestre de 2025. Esto represent6
unareduccioén de 39%, equivalente a USD 241 millones menos,
reflejando un menor aporte del sector petrolero al resultado
comercial del pais.

En conjunto, el resultado del primer trimestre de 2026
evidencia una menor holgura comercial frente al ano anterior,
explicada por la combinacion de un menor saldo petrolero, el
crecimiento de las importaciones y el efecto de menores
precios en productos especificos de alta incidencia, como el
cacao. No obstante, el componente no petrolero continua
siendo el principal sostén del superavit comercial, al repre-
sentar cerca del 76% del saldo total, confirmando su
relevancia estructural en la generacion de divisas para el
pais.
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